【2013春季纱线展：补充资料二】
中国化学纤维工业协会会长端小平访谈

一．关于2013/2014中国纤维流行趋势发布

1.
在2012年北京举行的中国国际纱线展期间,中国化纤协会与国家工业和信息化部消费品司联合发布了2012/2013中国纤维流行趋势报告。此举在行业引起了广泛的广泛，一年来，有关纤维流行趋势的话题在行业内也经常被提起。作为纤维流行趋势的主要发布单位，您如何评价这一活动及其在行业中产生的影响？

众所周知，我国的化纤业经过三十多年的快速发展和积累，中国化纤行业整体水平，无论是从市场环境国际化、市场竞争多极化、产品趋向高新化、营销方式多元化，还是政策环境法规化及政府职能配套化等，已发展到一定的高度。我国化纤产量占到世界产量的65%，化纤品种几乎涵盖了所有品种，主要的化纤工艺技术和装备达到了国际先进水平，具有完整的化纤产业链，毋庸置疑，我国已成为世界上生产规模最大、产业链最完整、具有较强竞争力的纺织化纤制造业大国。
要从大国向强国迈进，整个行业和企业都要运用创新的理念，加快发展模式和发展路径的转型，培育和形成以创新、质量、品牌、服务为核心的新的竞争优势，实现产业链、价值链由低端向高端跃升形成了战略上的共识。
在纺织强国纲要中，提到很重要的一点就是品牌强国，而中国化纤协会在2012年向全行业发布了2012-2013中国纤维流行趋势，正是从原料开始提升中国纺织产业链价值的重要举措。

化纤协会作为化纤市场秩序的维护者，企业行为的监督者，行业技术进步的引领者和推动者，我们和工信部、东华大学、纺织产品开发中心联合发起的中国纤维流行趋势，是行业品牌发展战略的创新思路，从原料开始提升中国纺织产业链价值的重要举措。这一活动是培育品牌、推进行业品牌建设的助推器。

纤维流行趋势的发布旨在将国内最新、最前沿、差异化程度最高，同时也是把国际领先的化纤新产品传递给下游制造企业，把纤维流行趋势与纱线、面料、服装等下游流行趋势结合起来，有利于终端消费者的认知、认同到流行，带动纺织产业链向新产品开发，向创新拉动需求的方向转变，促进价值链的整体提升，提高产业链的整体竞争能力和纤维品牌对纺织化纤产业发展的贡献率，增强中国品牌的国际竞争力，提升“中国制造”的国际形象和影响力。
自去年首届中国流行趋势的发布，得到了社会各界的广泛关注和广大化纤企业及下游企业的一致好评。从今年企业踊跃申报参评产品的积极性中，可以看到该活动被企业的认可。
今年在中国纤维流行趋势发布活动期间，化纤协会在纱线展上首次推出中国纤维馆，其中开展了“盛虹杯纤维空间创意大赛”，企业之所以冠名支持活动，是企业对纤维流行趋势发布活动的意义和作用与我们主办方达成了高度的共识，整个行业好了，企业才能在好的氛围中获得更大的收益。我们通过活动，弘扬做得好的企业，企业好了，整个行业也会更好。
纤维流行趋势的发布，有利于产业链各个环节上实现更好的整合。把纤维流行趋势与纱线、面料、服装等下游流行趋势结合起来，有利于更好地发挥纺织产业的整体优势，让我国纺织业的国际竞争优势更加明显。纤维流行趋势的发布将在我国纺织业实现从产业链的完整到价值链的完善提升过程中起到积极的推动作用。
2.
2012/2013中国纤维流行趋势报告中的十大流行纤维品种，在行业内已经推广了几年的时间，这与通常我们所熟知的权威部门发布的某一年某一季的服装流行趋势、面料流行趋势、纱线、色彩流行趋势有所不同。那么，纤维的流行趋势的特点又是什么？您怎么看待纤维的流行趋势？

纤维流行趋势的预测是根据一定的流行规律推断出预测结果，再组织学识卓越的化纤行业专家共同分析，参照历年来化纤企业的产品开发、销售及流行情况，结合流行规律，总结近年消费者的消费习惯及消费趋势，得出最终结果。 

相对与服装流行趋势、面料流行趋势、纱线和色彩流行趋势，纤维流行趋势延续周期较长，这取决于内在流行元素认同度。 纤维流行的元素，主要是其技术性、差别化、功能性、时代特征（绿色、环保、低碳、节能）。纤维的流行元素，会在在较长的时间里通过不断的科技创新，虽然名称没有改变，但内涵发生很大的变化。比如同样是异收缩复合聚酯纤维，现在的产品和未来几年内或以后更长的时间内，其产品、性能都会发生很大的变化，包括其生产方法是采用一步法还是两步法生产，或更先进的方法，对企业的意义是不同的。而服装、面料、纱线和色彩的流行元素，特别是色彩和服装，流行元素多，变化快。
纤维是有流行趋势的，我们耳熟能详的“的确良”、“莱卡”、“莫代尔”等，在不同时期都具有强烈的流行色彩，他们增强了消费者的购买欲望，增强了消费的定向性。消费定向需求性的扩大，带动了流行纤维整个产业链的提升，同时，引领行业发展方式从规模效益到品牌效益转变，大大提升品牌的价值。
3.
您认为纤维流行趋势如何才能更好地被下游企业接受？纤维流行趋势的发布对于整个纺织产业又有哪些重要意义？

纤维流行趋势的发布对整个纺织品产业的重要意义将主要体现在下面两个方面：
1、帮助国内下游企业了解到国内的化纤产品和技术，作为进口替代品，降低成本,增加价格竞争力和利润空间。
以往我们的下游客户、采购商或面料企业,如果想采购某种功能的纤维,可能会直接想到国外某个品牌，某个企业生产的纤维，而不知道我们国内也有某个企业,可以生产某个品牌的同等水平的纤维产品。因此流行趋势的发布，可以让更多的国内下游厂家，知道并了解国内的化纤最新产品和技术，了解到我们也有自己的好纤维，采购和使用这些产品替代同类进口产品，这对我们国内的化纤企业占领更多的国内市场,形成信息在产业链间的顺利传递作用巨大。
2、帮助下游企业更准确的把握国际和国内面料在功能、外观、服用性能上的流行趋势，与中国面料流行趋势发布所不同的是，面料流行趋势发布了在面料的色彩、肌理、风格上的变化和需求，而中国纤维流行趋势发布则侧重纤维在面料上呈现的功能、外观,、服用性能上的变化和需求。两个流行趋势发布从面料的生产，加工整个环节体现了行业终端在未来流行趋势的变化和需要。这就为化纤行业的下游企业，在生产、设计、采购等环节提供了更加全面的参考和决策的依据。
所以说,我们从整个产业链的角度出发，综合和分析了不同产业链终端的需求变化而发布的流行趋势，对下游行业生产和研发符合市场需求的产品将起到实际的指导作用，这也是整个行业所需要的。
4．今年即将发布的2013/2014中国纤维流行趋势将呈现出怎样的特点？今后如何在行业内推广这些流行的纤维产品？同时，如何给这些流行的产品冠上“品牌”的概念，从而给化纤企业带来更多的效益？
今年的流行趋势发布，我们会有三个着力点：一是尽可能收集更全面的信息，使流行趋势的发布更加符合行业发展规律和引领市场潮流；二是和纺织产业下游进行更充分的沟通，从下游得到信息反馈并共同致力于流行纤维的推广与应用；三是增加时尚元素，在发布与推广过程中更加注重语言、形式上的改进，使之更为时尚，更易于传播。

1、借助官方力量。借助官方力量推广产品不仅能获得官方强大资源的支持，而且能促使消费者更加信任产品。企业在创建品牌初期，以官方形象为依托，辅以必要宣传，不仅可以节省费用，还可以把企业与市场的风险降到最低。
2、选择优秀的合作伙伴。纤维的品牌价值最终是要通过服装来体现的，服装一旦出现质量问题，纤维厂家的声誉也将受到损害。所以，企业需要选择优秀的合作伙伴进行定向销售，并对产业链上的每一个环节做出技术指导，以保证最后成衣的质量，从而保证纤维厂家与下游厂家的合作不会有负面的影响。
3、运用吊牌，推广纤维。核发统一的吊牌将成为建立高品质纤维国际（国内）供应链和销售系统工程中重要的一环，这将由第三方机构下设的专门机构负责执行，被吊牌纤维产品的生产和销售要完全按照有关标准进行。
4、协会快速制订协会标准。为解决企业在标准缺乏的时期内面临的实际问题，协会将根据企业的申请，针对特定问题制订行业协会标准，并为之后制订、申报行业标准和国家标准起到一定参考作用。为加快标准化工作进展，协会特成立了标准化工作小组。
5、借力终端品牌。由于品牌的形成需要长时间积累和大量资金的投入，仅靠企业自身无法将原料直观地呈现在消费者面前，因此，需要借力终端生产商，形成联合品牌不失为一种良策。这两年，我们加强了化纤企业与终端企业的对接交流活动，每次的对接会都热烈非凡，终端企业不知道我们化纤企业开发了这么多好的纤维，纷纷表示要和我们化纤企业合作，共同打造中国的纤维品牌。
关于如何给这些流行的产品冠上“品牌”的概念，从而给化纤企业带来更多的效益的问题，可以举个例子说明。

“逸绵”是由中国化纤产业技术创新联盟内的成员共同进行研发推广的超仿棉合成纤维的注册商标，目前正在制定了产品技术体系和产品标准。联盟内企业生产的超仿棉产品，只要达到技术标准，就可以吊牌，由吊牌纤维制成的纺织品，同样可以吊牌，确保了纤维产品及其制品的质量，保证参与的企业可以占有更大的市场份额，避免了鱼目混珠的现状，保证了企业获得更大的效益。
5．中国纤维流行趋势是否会一直发布下去？围绕中国纤维流行趋势的发布，协会还将展开哪些活动和工作？ 

中国纤维流行趋势研究与发布活动，是行业品牌发展战略的一种创新思路。从去年发布以来，得到了社会各界的广泛关注和广大化纤企业及下游企业的一致好评。我们会在总结经验的基础上，不断完善发布形式、评审机制等，把纤维流行趋势发布活动不间断地做下去，规模越做越大，影响力越做越广，企业从中获利越来也多。
围绕中国纤维流行趋势的发布，协会还将在纱线展推出中国纤维馆，并以“纤动世界  美丽中国”为主题的系列活动。中国纤维馆开展以纤维流行趋势、新一代仿真（功能性）纤维、化纤再生与循环经济体验馆、新一代聚酯（仿棉）纤维为主题的展示活动外，还将推出盛虹杯中国纤维创意空间作品联展。

关于盛虹杯中国纤维创意空间作品联展

1、以“纤动世界 美丽中国”为主题的中国纤维创意空间作品联展的主导思想是什么？希望达到一个什么样的效果？

“盛虹杯中国纤维创意空间设计大赛”与中国纤维流行趋势发布联手活动，意在推动纺织产业链整体向以新产品开发、创新拉动需求的价值链的转变，提升整体竞争能力，提高纤维品牌对纺织产业发展的贡献率。同时，“盛虹”独家冠名，大力塑造盛虹品牌形象，展现品牌产品魅力。
通过作品，倡导最新纤维的设计理念——绿色生态、循环经济、低碳环保艺术，以全新视角诠释和展现纤维特性；提高新生代设计师对纤维材料的认识和应用能力，打造中国化纤行业品牌文化传播新平台。
2、参加本次中国纤维创意空间作品联展的设计师全部来自于国内的高等院校。这些设计人员如何通过他们的创意作品来体现出纤维的特性？

参加本次大赛的是来自全国12所高校的老师和学生，他们将以纤维材料（化学纤维为主）为材料，充分发挥创意思维，完成一份艺术作品。作品可以包括面料设计、室内纺织品设计、地毯设计及服装设计作品、生活用品、工艺品等。
3、通过这样的创意作品展对于纤维的推广能起到哪些积极的作用？

1、将纤维概念赋予作品中，形象地展现纤维的应用，一方面使观者更直观、形象地理解纤维，认识纤维，另一方面使下游用户发更好地、科学地应用纤维，激发设计人员的灵感
2、通过媒体的宣传导向作用推广纤维。整个活动将得到各种媒体的报道和宣传，通过形式多样的报道，将纤维性能、应用呈现给读者，这是推广纤维最广泛、最传统和有效的渠道。

4、本届中国纤维创意空间作品联展活动得到了化纤行业的龙头企业--盛虹集团的支持。那么，通过这样的一个联展是否也能开启企业与高校、科技人员与设计人员的新的合作模式，共同推动纤维的应用与推广？

这是一个关于产业链联盟的问题。化纤协会、中国纺织科学研究院主导的化纤产业技术创新联盟，以产、学、研、用等缔约各方的有机结合,构建从原料开发、纺纱、织造与染整、面料开发等整个过程完整的技术创新链，通过节能降耗、减排等技术的创新与集成，突破目前大容量连续聚合直接纺丝装置生产高品质差别化涤纶的技术瓶颈，加快开发出以高品质、多功能、低能耗为特征的新一代涤纶产业化技术，为促进化纤行业的技术、产品升级服务。 缔约各方以本契约为法律保障，通过资源共享和创新要素的优化组合，围绕新一代涤纶产业的关键共性技术形成协同创新的利益共同体。

